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premiers en imposant aux européens en
contrepartie du plan Marshall, I'ouverture de leur
marché a l'industrie culturelle d'Outre Atlantique,
le second en investissant* massivement dans les
productions télévisées ou dans I'industrie liée aux
jeunes générations (moto, audiovisuel, jeux
vidéo...).

La stratégie vise a toucher la jeunesse - les
enfants, en particulier, facilement influencables -
qui est devenue le principal décideur des achats
des familles (+ de 50 % actuellement en France)
et qui garantit I'aveni. On la conditionne
progressivement aux productions de ['industrie
culturelle que I'on qualifie de «branchéesy»
comparativement aux productions vernaculaires,
nationales ou européennes par essence
"ringardes"

Le poids de I'industrie culturelle est tel,
auvjourd'hui, qu'elle peut programmer & I'avance
et décaler dans le temps et suivant les pays, ses
modes. Le rock, né au cours des années 1950 par
une jeunesse en révolte a été remarquablement
récupéré par I'industrie culturelle américaine qui
a su habilement le répandre a travers le monde.
Ainsi, afin de pénétrer les milieux populaires
francais, alors réticents a I'écoute de chansons
dont ils ne comprenaient pas le sens, elle n'a pas
hésité a avoir recours & des chanteurs nationaux
s'affublant de noms anglo-saxons et s'habillant &
la mode du middle-ouest, favorisant ainsi
l'infroduction progressive de comportements, de
réflexes culturels et d'achats.

Le courant folk, né aussi aux US.A., mais
menacgant dans les années 70 cette hégémonie
par la recherche et la promotion des identités
régionales, le rock est relancé artificiellement ala
fin des années 70 sous la seule impulsion d'une
industrie culturelle en mal d'inspiration et s'impose
aux autres formes d'expression musicale en se
définissant de fagon abusive comme Ia musique
actuelle.  L'expression  musicale populaire

confemporaine dans le monde ne peut,

désormais, qu'étre rock et donc n'étfre qu'un sous-
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Aujourd'hui, il faut dire : “Qui controle le culturel,
contrle I'économique” et non linverse, ou
encore "“le culturel précéde I'économique”

Face & ce gigantesque défi, I'Europe doit se
ressaisit en s'efforcant de rapprocher, enfin,
économie et culture, en comprenant que le
temps libre constitue un marché formidable pour
|'économie de demain, que ce soit par le biais du
tourisme ou de I'industrie culturelle.

En négligeant l'industrie culturelle, I'Europe s'est ,
certes, privée des débouchés offerts par ce
secteur particulierement porteur, mais elle se
condamne aussi, a terme, dans les autres
branches d'activités industrielles.

L'Allemagne, pour des raisons évidentes, a peu
investi depuis la gueme dans le secteur culturel,
notamment dans celui de la création artistique et
elle peut difficilement étre aujourd'hui le point
d'appui d'une stratégie de relance. Les pays
nordigues sont en partie normalisés, conditionnés
a l'industrie culturelle dominante. Restent les pays
celtes et latins qui ont conservé un certain
dynamisme et une certaine originalité dans leur
expression artistique.

L'Europe pourrait utilement s'appuyer sur eux pour
jeter les bases d'une industrie culturelle alternative
et créative. Ce serait, en outre, un moyen
particulierement  intéressant de revitalisation
économique des régions périphériques maritimes
dont les experts annoncent le déclin avec
I'ouverture totale des frontiéres européennes.

(1) entretien paru en 1993 dans le journal LA
TRIBUNE
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